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Normas ambientales

Evaluacion de .

. Desemperiio 3?11311515 d_e
Sistema de Ambiental Ciclo de Vida _

Gestion 1SO Serie]4030 | 1SO Serie 14040 Etiquetado
Ambiental Ambiental

Auditorias de los | piseiio para ISO Serie

ISO 14001 SG de la Calidad el Ambiente 14020

y 14004 y Ambiental ISO TR 14062

ISO 19011
Foco en la Foco en el
Organizacion Producto

Comunicacion Ambiental ISO 1406;3

Garcia, F. et al; Norma 1SO 14020,
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Que son las eco- ethuetas’P

v" Medios que permiten orientar
a los consumidores para que
prefieran productos o servicios

que afecten menos al medio e ?“””"‘;:;2‘?3:‘9‘51\‘\
ambiente cuando son ,,ﬂ”.f,'n i ‘tfzs ‘q\a:m\“m\m
comparados con productos o ,,«W:n, P -

m\\\

s“aw

servicios similares ne

v' Simbolos registrados y
reconocidos gque por lo general
se refieren al cumplimiento de
requisitos establecidos en
normas de proteccion
ambiental, por parte de los
productores, los
comercializadores y los
consumidores

Castilloariza, J.M.; Sellos Ambientales. IDEADE
13/09/2017
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Que son las eco- ethuetas?

 Persiguen una serie de metas.

v' Sirven para informar al consumidor sobre productos
que tengan una menor incidencia en el medio ambiente y
le ayudan a elegir el producto adecuado.

v' Son de cumplimiento voluntario y por lo tanto pueden
dar a la empresa gue los posee incentivos y ventajas en
el mercado.

v' Pueden formar una base de discusion sobre objetivos
ambientales en el desarrollo, la comunicacion y la gestion
de un producto o una serie de productos.

v Ademas ayudan al establecimiento de estandares
ecologicos para productos y servicios.

Castilloariza, J.M.; Sellos Ambientales. IDEADE
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INTECO @

INTEB8:2017CP

Etiquetado Ambiental Tipo I.

Requisitos Generales del Programa
Nacional de Etiquetado Ambiental

Tipol
Comespondencia: Esta norma no coincide con ninguna
norma internacional por no existir en el momento de su
desarrolio
Miembros de Fecha: 201X-XX-XX
Primera Edicion
Secretaria: INTECO
Editada e impresa por ®INTECO
Derechos reservados
ICS 13.020.40
Lz presents norma tecnica pertenece 3 INTECO en wirtud de los e y por criterios de

1= Organzacion Mundial de 1a Propiedad Intslectusl (OMPI). Salvo por sutorizacion expresa y escrita por parte de INTECO,
no podra raprogucarse ni utiizarse ninguna parte de esta publicacion bajo ninguna forma y por ningun procadimisnto,

¥ inclusive, o cuakquier sistema futuro para reproducir documentos. Todo
imespsto 3 o= darﬂcboa de autor serd ante las i Las deben serenviadas 3 la

Direccion de Normalzacion de INTECO. Las observaciones 3 este documento dingirias 2: (508) 2282 4522 / info@inteco.org

Ambiente
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v" Integracion de Analisis de Ciclo de Vida
(ACV) y Huella de Agua para la
argumentacion ambiental

v" Incorporaciéon de sostenibilidad en la
Indicacion Geografica del Café de Costa
Rica

v Exploracion y sensibilizaciéon al mercado
Internacional sobre café bajo en emisiones
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Ethueta borrador con indicacidon geografica
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La huella de carbono v el comercio

América Latina y el Caribe ya esta sufriendo los efectos del calentamiento global. Producir un bien, exportarlo, consumirlo y
gestionar (0 no) sus residuos genera emisiones de gases de efecto invernadero (GEI) que son medidas a través de la llamada
“huella de carbono”. La reduccién de esta huella puede ser una oportunidad para hacer mas competitivas las exportaciones

de la region, especialmente las de alimentos.

La huella de carbono o cantidad de
carbono incrustado en un producto depende
en gran medida de los métodos de

) En el caso del transporte
internacional, la via maritima
es la mas eficiente ya que
emite la menor cantidad de COz
or tonelada/kilometro o milla I~
P i —~~

produccion y de procesamiento utilizados a
lo largo de la cadena de suministro

£n América Latina el y Caribe las emisiones de GEI provienen de las siguientes fuentes:
W%

- “Il W

Uso y cambio de uso liera . 00 Aui:nulmm
% [, 3

Desechos m] 5 Procesos industriales
1% By
Combustibles Innke«; n Eli“sims Tugitivas
U%h ’ %
Hectricidad (uema de otros combustibles

ih £ 10%

Muwlmuravmnmiﬂ:l ‘ 5 Tmsnnune

Distribucidn

Un mismo producto, como eI café por ejemplo, puede tener diferentes huellas de carbono, dependiendo de dénde y como se cultiva, delos

métodos de p

1l asf como de las distintas formas en que se y las

Adoptar
» Seginla CEPAL, ) Las asociaciones » Al mediry ~ modelos de
i publico-privadas son reducir su huella \ negocios bajos

jas a esta etapa.

Reducir
costos

hay un espacio

importante para clave para la adopcion de ambiental las en carbono

una agenda de estrategias exportadoras empresas

negocios positiva nacnonales que incluyan pueden abrir Mejorar su

frente al cambio de oportunidad e I I Aumentar S(;l ’

climatico. sostenibilidad ambiental. ~ para: //v energética =AN I competitivida
CERRL
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Dr. Sergio Musmanni Sobrado
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~ Principios 1SO 14020
etiquetas y declaraciones ambientales

1.

2.

13/09/2017

Deben ser exactas, verificables, pertinentes y no
enganosas.

No deben crear obstaculos innecesarios al comercio
internacional.

Deben basarse en metodos cientificos, que
produzcan resultados exactos y reproducibles.

Deben proveer informacion sobre el método y todo
criterio usado, cuando sea requerida.

Deben considerar todos los aspectos pertinentes del
ciclo de vida del producto.

Garcia, F. et al; Norma 1SO 14020,

Eco-etiquetas Pagina 11



- L L ' Deutsche Gesellschaft
S Cemammmne s fir Internationale
’ Zusammenar beit (G1Z) GmbH

~ Principios 1SO 14020
etiquetas y declaraciones ambientales

6. No deben impedir las innovaciones gue mantienen o
mejoran el desempeifno ambiental.

7. Deben limitar los requisitos administrativos o pedidos
de informacion a los necesarios para establecer la
conformidad con los criterios y las normas aplicables.

8. Deben incluir en el proceso de desarrollo una
consulta abierta y participativa , para lograr
consenso.

9. Deben poner a disposicion de los compradores la
iInformacion sobre los aspectos ambientales de los
productos o servicios.

Garcia, F. et al; Norma 1SO 14020,
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Nombre Genérico Eco-etiquetado Auto-declaracion
ambiental

Audiencia Objetivo Consumidor minorista ~ Consumidor minorista

Método de Eco-label, sello verde Texto y/o simbolo

Comunicacion

Alcance LCA parcial/completo Un aspecto del ciclo
de vida o un solo
atributo ambiental

Informacion Cualitativa/cuantitativa Cualitativa/cuantitativa

Cobertura Productos Todos los productos
seleccionados

Certificacion Si Generalmente no

Organo regulador Board de eco- Comision de comercio
etiquetado correcto

Garcia, F. et al; Norma 1SO 14020,

13/09/2017

Eco-etiquetas

Deutsche Gesellschaft
tiir Internationale
Zusammenarbeit (61Z) GmbH

PARAI\/IETRO TIPO | TIPO Il TIPO Il

Declaracion ambiental
de producto

Consumidor industrial

Texto/hojas con perfil
de datos ambientales

LCA completo

Cuantitativa

Todos los productos y
servicios

Si/no

Organismo de
acreditacion/Comision
de comercio Fair
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